
Le Biocontrôle

La Vision du Consommateur
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Recherche

Formation

Entreprises

440 
Membres

4 MARCHÉS

UN TERRITOIRE UN RÉSEAU DES SERVICES

Alimentation
& Boissons

Ingrédients santé & 
Compléments alimentaires

Cosmétique Arômes et parfums

Accélérer les 
partenariats 

Booster le 

développement 

économique par 
l’innovation

Déployer les 

politiques 

économiques 

des territoires

Le pôle de compétitivité 

du VEGETAL et de la NATURALITE
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Votre expert des études 
sensorielles & marketing
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Une démarche Quanti-Quali

Quanti : une Enquête en ligne

Quali : des Focus Groups

Le Biocontrôle – La Vision du Consommateur
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Les Résultats…
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Un terme inconnu du consommateur lambda

Le Biocontrôle = kesako ???

Savez-vous ce que sont les produits de biocontrôle en agriculture ? Oui / Non 14%

1%

9%

35%

54%

39%

69%

1%

2%

43%

59%

65%

82%

Autres : à préciser

Je ne sais pas

Protection de l’utilisateur

Santé du consommateur

Naturel

Protection de l’environnement

À quoi associeriez-vous les produits de biocontrôle ? 

APRES Info

AVANT Info
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Les associations spontanées

Le Biocontrôle = kesako ???

Naturel Biologique

Contrôle qualité

surveillance - traçabilité

certification

Amalgame avec
Risque (ou opportunité ?) 
de confusion

Science
Docteur Maboul

Savant fou

Petit chimiste

Provenance

Origine
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PB de RENTABILITÉ pour le paysan = des traitements longs et coûteux

Une EFFICACITE questionnée, notamment pour un emploi à grande 

échelle

« est-ce un outil suffisant pour nourrir tout le monde ? »

Besoin de garanties sur la MAÎTRISE DES SOLUTIONS

quel impact sur la Nature ? 

quels risques de bouleverser les équilibres ?

avec l’importance de contrôler

Nécessité d’un ACCORD MONDIAL

Des craintes exprimées

Quelle valorisation ?

1 facteur clé = LE PRIX
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Un intérêt réel pour le Biocontrôle

Favorables à 

une mise en avant 
de l’utilisation de ces produits de 

biocontrôle en agriculture

La mention 

« Usage de produits de biocontrôle » 
sur un produit m’inciterait à acheter ce produit
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Il faut expliquer, le consommateur doit comprendre le biocontrôle

Qui ?

les paysans / les producteurs

le consommateur

les marques

les enfants

Il est crucial d’informer

Des messages multicanaux

la télé : reportages, documentaires

les réseaux sociaux

les animations en magasin : avec quelqu’un en magasin – pancartes – messages audio

des visites de culture

via les packs

Informer

Former

Expliquer

+ Être Visible
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3 thèmes majeurs

Des thèmes complémentaires

l’efficacité

le vrai goût

la comparaison avec les pesticides, la production intensive

Les Axes de Communication

la Nature / le Naturel la Santé la Planète

Des Registres à exploiter

les Émotions

la Nostalgie Positive
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Médiateur CHIMIQUE

« Chimique, le mot fait peur » ; explosions, expériences, c’est 

à l’opposé de naturel

Bactérie

« il peut y en avoir des sympas mais ça fait peur »

Des vocables à éviter
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Les Coccinelles

Les Huiles Essentielles

Le Lactoserum

Les Solutions à mettre en avant
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Mots les plus fréquents : nature (17); biocontrôle (10); planète (4); production (4)

En direct des conso… quelques slogans

❝ Laissons
la nature faire
le travail ❝ ❞

Le Biocontrôle : 
produits sains & éthiques

❝

❞

Biocontrôle :
solution
naturelle pour
notre assiette

❞



https://voyant-tools.org/?corpus=ebad95c35744c425c2808de89aa6ccd9
https://voyant-tools.org/?corpus=ebad95c35744c425c2808de89aa6ccd9
https://voyant-tools.org/?corpus=ebad95c35744c425c2808de89aa6ccd9
https://voyant-tools.org/?corpus=ebad95c35744c425c2808de89aa6ccd9
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Merci pour votre 

attention !

Karine ROBINI

Responsable Sensoriel & Consommateur

06 14 76 83 76 | karine.robini@pole-innovalliance.com

www.pole-innovalliance.com
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Merci à nos partenaires

Innov'Alliance @InnovAlliance_ Pôle Innov'Alliance

10 décembre 2020

Les biosolutions
Freins à l’utilisation et 

perspectives de développement


