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Le Biocontrole
La Vision du Consommateur
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LE CONSOMMATEUR DONNE SENS A VOS INNOVATIONS
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LE CONSOMMATEUR DONNE SENS A VOS INNOVATIONS
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Le Biocontrole - La Vision du Consommateur

U N e d ém arC h e Qu an tl _Qu al I -’ | ‘ Enquéte en ligne Terra'Senso

Benjour,
Terrz Senso vous propose de participer 2 une ENQUETE EN LIGNE.
Merci d avance de vos réponses

4 Quanti : une Enguéte en ligne

Merci de bien vouloir indiguer votre CODE d'identification *

Nous recherchons des personnes qui travaillent dans certains
secteurs d'activité. Vous-méme ou I'un de vos proches travaillez-
vous dans l'un des secteurs ci-dessous ? *

E] Bangue / Finance / Comptabilité / Economie
] Marketing / Publicité / Relation Publiques
] informatique

[[] Fonction Publique

[] secteurde lasanté / services sociaux

(J Medias / Journaux / Radio / Télévision

Le biocontrole...

4 Quali : des Focus Groups

.. c’est un ensemble de solutions de
protection des plantes ou des
animaux d’élevage, basé sur
I"'utilisation de mécanismes naturels
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Le Biocontrole = kesako ??? *-J

Un terme inconnu du consommateur lambda FEEEREERE TR EEHE 4 'U‘ 'U'

_ _ . _ | O SRRILLLLRRIALLIILRLL
Savez-vous ce que sont les produits de biocontrole en agriculture ? Oui/ Non O teeededapaeRRRRRRRRDD %%

TEeERTERTRARANARAARALD

A quoi associeriez-vous les produits de biocontrodle ?
Protection de lenvironnement N 82% ¥

69% \ ’
N 65%
Naturel 399 °
Santé du consommateyr N 5}9%
(1)

. - N 43%
Protection de l'utilisateur 359%,

- 2% W APRES Info
Je ne sais pas 9%

AVANT Info
Autres : a préciser i %:2




Le Biocontrole = kesako ???

Les associations spontanéees

Naturel Biologique

Ama ’g ame avec *: o

A .z Risque (ou opportunité ?)
COntr.OIe qua“te N de confusion
survelllance - tracabilité

certification

Science Provenance
Docteur Maboul Tel
Savant fou Orlglne

Petit chimiste




Des craintes exprimees

PB de RENTABILITE pour le paysan = des traitements longs et co(iteux

Une EFFICACITE questionnée, notamment pour un emploi a grande

echelle
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« est-ce un outil suffisant pour nourrir tout le monde ? »

Besoin C

que
que

e garanties sur la MAITRISE DES SOLUTIONS 1 facteur clé = LE PRIX

iImpact sur la Nature ?
s risques de bouleverser les equilibres ?

avec I'importance de contréler Quelle valorisation ?

Nécessité d’'un ACCORD MONDIAL




Un interet reel pour le Biocontrole

96%

Favorables a

une mise en avant
de l'utilisation de ces produits de
biocontrdole en agriculture
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84%

La mention

« Usage de produits de biocontrdole »
sur un produit m’inciterait a acheter ce produit
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Il est crucial d’informer

Il faut expliquer, le consommateur doit comprendre le biocontrole

[ J L] [ J
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Des messages multicanaux
la téle : reportages, documentaires %%%

les réseaux sociaux
les animations en magasin : avec quelqu’un en magasin — pancartes — messages audio

des visites de culture
via les packs

Qui ? Informer

es paysans /les producteurs

e consommateur Former

es marques Expliquer
es enfants _ pig
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Les Axes de Communication

3 thémes majeurs ReATACH

.........

P g

la Nature / le Naturel la Santé la Planete

Des themes complementaires

I'efficacité Des Registres a exploiter
le vrai go(t les Emotions
la comparaison avec les pesticides, la oroductlon intensive la Nostalgie Positive
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Des vocables a eviter

Mediateur CHIMIQUE

« Chimique, le mot fait peur » ; explosions, expeériences, c’est
a 'opposeée de naturel

Bacillus thuringiensis
- Vit showlaiitser <

Bacteérie | iy~
« il peuty en avoir des sympas mais ¢a fait peur » / /8 > 4

k.

Endospore
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Les Solutions a mettre en avant

Les Coccinelles

Les Hulles Essentielles
‘. ;

Le Lactoserum
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K_!J En direct des conso... quelques slogans

saine

Mots les plus frequents : nature (17); biocontrdle (10); planete (4); production (4) “"‘e"fl.\e,o fi‘;“”etu,.e

nnnnnnnnnn Culture
ag;grg 'zws nfr ««««« our

Samsp nete ‘ig 550 ~
anta sauver t\'ep"od o"t"e
ethlqueaﬂcultufe “ge" nunsubles
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Biocontrole
solution
naturelle pour

notre assiette



https://voyant-tools.org/?corpus=ebad95c35744c425c2808de89aa6ccd9
https://voyant-tools.org/?corpus=ebad95c35744c425c2808de89aa6ccd9
https://voyant-tools.org/?corpus=ebad95c35744c425c2808de89aa6ccd9
https://voyant-tools.org/?corpus=ebad95c35744c425c2808de89aa6ccd9
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Merci pour votre
attention!

Karine ROBINI ' ,
| @) terra'Senso
Responsable Sensoriel & Consommateur  cowmmssowesass oo

06 14 76 83 76 | karine.robini@pole-innovalliance.com

www.pole-innovalliance.com
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